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1. OZET

Bu mezuniyet projesi, otomotiv sektoriinlin tarihi gelisimini ¢agdas mimariyle
biitlinlestiren hem islevsel hem de estetik agidan giiclii bir showroom ve yetkili
servis merkezi tasarlamay1 amagliyor. Antalya'nin Kepez bolgesinde yer alan proje,
gegmisin otomotiv mirasini giiniimiiz tasarim anlayisiyla harmanlayarak kullaniciya
nostaljik ve modern bir deneyim sunmayi amagliyor. Bu dogrultuda mekansal

organizasyon, malzeme se¢imi ve tasarim konsepti biiyilik bir 6zenle ele alinmus.

Proje kapsaminda showroom ve servis alanlari islevsel olarak ayrilmis, i¢ mekan
tasariminda epoksi zemin kaplamalari, eskitilmis ahsap dokular ve yansitici
ylizeyler 6ne ¢ikiyor. Bu malzemeler hem markanin prestijini vurgulamak hem de
mekanin tarihsel derinligini artirmak i¢in se¢ilmis. Ayrica showroom'da nostaljik
bir BMW kosesi olusturularak gegmisin bugiine yansitilmasi fikri pekistirilmis.
Burada kullanilan otomotiv tarihine ait gorseller, dokular ve 6zel sergileme alanlari

ziyaret¢ilere marka mirasiyla etkilesim kurma firsati sunuyor.

Servis alaninda islevsellik 6n planda tutulmus, teknik ekipmanlarla kullanici
deneyimi optimize edilmistir. Mekanin mimari dili yalin ve minimal c¢izgilerle
olusturulurken, i¢ mekéanda hareketi yonlendiren 151k ve yansima oyunlar1 sayesinde
giiclii bir atmosfer yaratilmistir. Bu proje sadece bir otomotiv showroom'u olmaktan
Oteye gecgerek gegmisin izlerini giiniimiize tasiyan bir deneyim merkezi olmay1

hedeflemektedir.



2. ABSTRACT

This graduation project aims to design a showroom and authorized service center
that integrates the historical development of the automotive sector with
contemporary architecture, and is both functionally and aesthetically strong.
Located in the Kepez region of Antalya, the project aims to offer the user a
nostalgic and modern experience by blending the automotive heritage of the past
with today's design approach. In this direction, the spatial organization, material

selection and design concept have been handled with great care.

The showroom and service areas have been functionally separated within the
scope of the project, and epoxy floor coverings, aged wood textures and reflective

surfaces stand out in the interior design.

These materials were chosen to both emphasize the prestige of the brand and
increase the historical depth of the space. In addition, a nostalgic BMW corner has
been created in the showroom, reinforcing the idea of reflecting the past to the
present. The visuals, textures and special display areas belonging to automotive

history used here offer visitors the opportunity to interact with the brand heritage.

In the service area, functionality has been prioritized, and the user experience has
been optimized with technical equipment. The architectural language of the space is
created with simple and minimal lines, while a strong atmosphere is created thanks
to the light and reflection games that direct the movement in the interior. This
project is designed to go beyond being just an automotive showroom, and to be an
experience center that brings traces of the past to the present.



3. GIRIS

Antalya'nin Kepez ilgesine bagli Goksu Mahallesi'nde minimalizm konseptine
uygun yetkili servis ve showroom tasarimi yapilacaktir. Bu tezin amaci,
kullanicilarin ara¢ bakim ve satis siirecinde konforlu ve islevsel bir alanda hizmet
almasini hedeflemistir. Minimalist tasarim yaklasimi, mekénin estetik degerini

artirirken ayni1 zamanda kullanicilarin ihtiyaglarina yonelik pratik ¢oziimler sunmayi

hedeflemektedir.
3.1 Konu ve Tanimlar

Antalya Kepez Goksu Mahallesi'nde minimalist konsept otomobil yetkili servis
ve showroom tasarimi incelenmektedir. Minimalizm, gereksiz detaylardan uzak,
sade ve diizenli bir ortam sunarak kullanicilara konforlu ve huzurlu bir deneyim
saglamay1 amaglayan bir tasarim yaklasimidir. Bu proje, dijital ve interaktif
sunumlarla marka kimligini ve vizyonunu yansitan modern ve sik bir i¢ mekanda
ara¢ satig ve servisi saglamay1 amaglamaktadir. Tasarim siirecinde yiiksek kaliteli
malzemeler, miisteri deneyimi odakli alanlar ve siirdiiriilebilir uygulamalar 6n

planda tutulacaktir.

Minimalizm: ‘“Minimalizm az elemanla sanat yapmayi benimseyen, 1960’
yillarda ortaya ¢ikan bir sanat akimidir’> (Karaca, G. 2021). Tasarimda sadeligi,
islevselligi ve estetik Ogeleri 6n planda tutan, gereksiz detaylardan uzak bir
yaklasim. Minimalizm, mekanlarda ferahlik ve diizen saglayarak kullanicilara

konforlu bir deneyim sunmay1 hedefler.

Showroom: Uriinlerin sergilendigi ve satisa sunuldugu ticari alan. Showroom'lar
marka imajimi yansitacak ve miisterilere lriinleri deneyimleme firsati sunacak
sekilde tasarlanmistir. ‘‘Showroomlar yalnizea {iriinle tiiketici bir araya getirmekle
kalmayarak showroomlarda miisterilerin hos vakit gegirmelerini saglamaktadir’’

(Ertas, S. 2006).

Yetkili Servis: Belirli bir marka veya firetici tarafindan yetkilendirilmis araglara
bakim ve onarim hizmeti veren tesis. Yetkili servisler, teknik bilgi ve donanima

sahip personeliyle markanin kalite standartlarina uygun hizmet verir.

Nostalji: “‘Nostalji kavrami Yunanca yuvaya, vatana doniis anlamina gelen
‘nostos’ ve aci cekmek anlamina gelen ‘algos’ kelimelerinin birlesiminden

olugmustur. Nostalji; kisilerin ge¢mislerinde yasadiklar1 yerler, esyalar ve iliskide

5



bulunduklar kisiler ile olarak biriktirdikleri duygusal tepkilerdir. (Eser, 2007:116).
Esen ve Kayador’un Piiskiillioglu’'ndan (2004:979) aktardiklarina gore nostalji,
‘Gegmisteki yasama duyulan asir1 sevgi ve 6zlemdir.” (Altuntug, N. 2011).”

Marka Kimligi: Bir markay1 tanimlayan, karakterini ve imajini1 belirleyen unsurlar

€Y ¢

kiimesi. Bir {irtin veya hizmetten farkli olarak sadece ticari bir anlam, kaygi
giitmez. Marka bir duygu isidir.” (Ozyurt Kaptanoglu, R., Kilicarslan, M., & Tosun,
A. (2019).”’ Marka kimligi, logolar, renkler, yazi tipleri ve diger gorsel ve duygusal

unsurlarla olusturulur ve markay1 hedef kitlesine tanitmada 6nemli bir rol oynar.

Siirdiiriilebilir Tasarmm: Cevresel acidan siirdiiriilebilir tasarim, fiziksel
nesnelerin, yapili ¢evrenin ve hizmetlerin ekolojik stirdiiriilebilirlik ilkelerine uygun
olarak tasarlanmasi felsefesinden dogmustur ve ayni zamanda bir binada bina
sakinlerinin saglik ve konforunu iyilestirmeyi amaglamaktadir. Cevre dostu
malzemeler ve enerji verimli sistemler kullanan ¢evreye duyarli bir tasarim
yaklagimi. Siirdiiriilebilir tasarim, kaynaklarin verimli kullanimi ve g¢evresel

etkilerin azaltilmasi icin gelistirilir.
3.2. Literatiir

Proje kapsaminda yapilan literatiir taramasinda, minimalizm konseptine sahip
one c¢ikan otomobil showroomlar: incelenmistir. Rovaniemi’deki Polestar’in
tamamen kardan insa edilen cevre dostu showroomu, dogal malzemeleri ve
sadeligiyle minimalizm anlayisin1 basarili bir sekilde sergilerken, Maranello’daki
Ferrari showroomu zarafet ve liikks odakli tasarimiyla minimalist detaylara vurgu
yapmaktadir. Miinih’teki BMW Welt, genis cam yiizeyler ve cagdas cizgilerle
modern, ferah bir atmosfer sunarken, Stuttgart’taki Mercedes-Benz Miizesi ise
spiral mimari yapisiyla ziyaretcilerine hem islevsel hem de estetik bir deneyim

sunar.

Bu showroomlar, minimalizmin sade ama giiglii tasarim anlayisin1 yansitarak
cevresel sorumluluk, yenilik¢i teknoloji ve estetik degerler arasindaki dengeyi

ortaya koymaktadir.
Polestar Snow Space, Rovaniemi, Finlandiya

Polestar, siirdiiriilebilirlik ve minimalist tasarim anlayigin1 sergilemek amaciyla

Rovaniemi, Finlandiya'da essiz bir proje gerceklestirmistir: Polestar Snow Space.



Tamamen kardan insa edilen gecici showroom, markanin sadelik ve ¢evre dostu
tasarimlar konusundaki felsefesini yansitmaktadir (URL-1).

Showroom, net kenarlari, genis i¢c mekanlari ve minimal renk kullanimiyla dikkat
cekmektedir. Dogal 1s1kla birlesen beyazin sadeligi, ziyaret¢ilere sakin ve dingin bir
atmosfer sunmaktadir. Bu yapi, sadece gorsel bir basari degil, ayni zamanda

cevreyle uyumlu bir tasarim anlayiginin bir 6rnegidir (URL-2).

Bu gegici showroom hem mimarlik hem de tasarim diinyasinda biiyiik ilgi gérmiis
ve ¢evresel sorumluluklarin liiks tasarimla nasil birlestirilebilecegine dair giiglii bir
mesaj iletmistir. Snow Space projesi, Polestar’in global diizeydeki minimalist

tasarim mirasini daha da ileri tasimistir (URL-3).

Polestar, minimalist tasarimiyla bilinen bir markadir. Rovaniemi'de, tamamen
kardan yapilmis gecici bir showroom agarak bu konsepti u¢ noktalara tagimistir.
Showroom, net kenarlar, genis alanlar ve az renk kullanim ile dikkat ¢ekmektedir.
Bu tasarim, dogal 151k ve beyazin sadeligi ile birleserek, ziyaretgilere sakin ve

dingin bir atmosfer sunar.

Sekil 1 https://www.forbes.com/sites/alistaircharlton/2023/01/21/welcome-to-
the-snowroom-polestar-opens-frozen-ev-retail-space-in-finland/
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Sekil 2. https://www.forbes.com/sites/alistaircharlton/2023/01/21/welcome-to-
the-snowroom-polestar-opens-frozen-ev-retail-space-in-finland/

Ferrari Showroom, Maranello, Italya

Ferrari'nin ana merkezi olan Maranello, Italya, markanin zarif tasarrm anlayigmi

ve liiks otomobil mirasini yansitan ikonik bir showrooma ev sahipligi yapmaktadir.

Bu showroom, Ferrari'nin gegmisten giiniimiize tirettigi otomobillerin sergilendigi
bir alan olmasinin yani sira, Ferrari Miizesiyle birlikte ziyaretgilere essiz bir
deneyim sunar. Showroom, net hatlari, modern mimarisi ve markanin estetik

anlayisini yansitan detaylartyla dikkat ceker (URL-4).

Maranello'daki showroom, sadece bir sergi alan1 degil, ayn1 zamanda Ferrari'nin
tarihine ve gelecegine bir yolculuk sunar. Ziyaretciler, burada Ferrarinin ikonik
modellerini  yakindan inceleyebilir ve markanin miihendislik harikalarini
kesfedebilirler. Showroomun tasarimi, dogal 1s1k kullanimi ve genis alanlariyla
ferah bir atmosfer yaratirken, Ferrari'nin likks ve performans odakli kimligini de

vurgular (URL-5).


https://www.forbes.com/sites/alistaircharlton/2023/01/21/welcome-to-the-snowroom-polestar-opens-frozen-ev-retail-space-in-finland/
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™"
Sekil 3. https://www.ferrari.com/en-EN/museums/ferrari-maranello
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Sekil 4. https://www.ferrari.com/en-EN/museums/ferrari-maranello
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BMW Welt, Miinih, Almanya

BMW Welt, sadece bir showroom'dan daha fazlasidir ve kesintisiz cam cepheler
ve ¢elik yapilarla karakterize edilen minimalist tasarimiyla 6ne ¢ikar. Mekan, sergi
alanlar1, etkinlik mekanlar1 ve bir teslimat merkezi de dahil olmak tizere ¢ok islevli
bir alan sunar. Minimalist tasarim konsepti, ziyaret¢ilerin BMW markasinin

yenilik¢i ve modern ruhunu tam olarak deneyimlemelerine olanak tanir.

BMW Welt, Miinih, Almanya'da yer alan ve yalnizca bir showroom olmanin
Otesine gegen bir deneyim merkezidir. BMW grubunun (BMW, Mini ve Rolls-
Royce gibi) en son modellerini sergileyen bu mekan, markanin yenilik¢i ve likks
yaklagimint miikemmel bir sekilde yansitmaktadir. Modern mimarisi, ¢agdas

cizgiler ve ferah i¢ mekaniyla ziyaretgiler iizerinde giiclii bir etki birakir (URL-6).

Showroom, interaktif sergiler, tarihi sergiler ve ziyaretgilere markayla daha derin
bir bag kurmalarini saglayan etkinliklerle dolu bir alan sunar. Ayrica, BMW Welt,
sosyal bulugsma noktalari, kafe-restoranlar ve etkinlik mekanlartyla ziyaretcilere ¢ok

yonli bir deneyim sunmaktadir (URL-7).

|

E

3 11

Sekil 5. https://www.bmw-welt.com/en/ausstellungen/ausstellungen-im-bmw-
museum/uebersicht.html
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Sekil 6. https://www.bmw-welt.com/en/ausstellungen/ausstellungen-im-bmw-
museum/uebersicht.html

Mercedes-Benz Miizesi ve Showroom, Stuttgart, Almanya

Stuttgart'taki bu sergi salonu, ikonik c¢ift sarmal yapisiyla modernlik ve tarih
arasinda gorsel bir sélen sunuyor. Mercedes-Benz araglarinin evrimi sergi salonunda
sergilenirken, minimalist bir tasarim yaklagimi ferah ve diizenli bir ortam yaratiyor.
Ziyaretgiler, markanin tarihine benzersiz bir yolculuk yaparken, sade ve islevsel

tasarimin tadini ¢ikariyorlar.

Stuttgart, Almanya’da yer alan Mercedes-Benz Miizesi ve Showroom, markanin

kokli tarihini ve miihendislik harikalarini gozler dniine seren essiz bir merkezdir.

Bu ikonik miize, otomotiv endiistrisinin baslangicindan giiniimiize kadar olan
stirecte Mercedes-Benz’in kilometre taslarini sergiler. Modern mimari tasarimi ve

dinamik yapisiyla ziyaretgileri biiytiler (URL-8).

"Miize, 1886 yilinda icat edilen ilk otomobilden en son teknoloji ile iiretilmis
elektrikli araglara kadar genis bir koleksiyona ev sahipligi yapar. Ziyaretgiler,
otomotiv teknolojisindeki devrim niteligindeki gelismeleri Ggrenirken, ayni
zamanda klasik ve modern araglar1 bir arada gérebilme sansini yakalar. Sov alani
ise, markanin en son modellerini sergileyen bir showroom olarak islev goriir ve ileri

teknoloji ile tasarimin bulugma noktasidir (URL-9).
11
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Sekil 8. https://www.mercedes-benz.com/en/art-and-culture/museum/
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3.3 Amag

Antalya Kepez Goksu Mahallesi'nde minimalist bir otomobil yetkili servisi ve
showroom tasarlamak. Proje, kullanicilara konforlu, sik ve islevsel bir alanda hizmet
sunmay1 hedefliyor. Dijital ve etkilesimli sunumlarla marka kimligini yansitan

modern ve ferah bir i¢ mekan yaratilmasi planlaniyor.

Ayrica strdiriilebilir tasarim ilkelerine uygun olarak enerji tasarruflu sistemler ve
¢evre dostu malzemeler kullanilacak. Bu proje, i¢ mimarlik alaninda yenilikgi ve

ilham verici bir bakis agis1 sunmay1 hedefliyor.

13



4. YER-LOKASYON OKUMASI

Lokasyon ve zemin okumasinda cografi degerler ve g¢evresel analiz ¢aligmalari

yapilmis, projenin kullanici profili, iklimi ve ¢evre ile etkilesimi incelenmistir.

¥

RN

Sekil 9. Yapinin bulundugu konuma ait parsel numarasi sorgulama ekranindan alinmstir.

4.1 Cografi Degerler ve Topografya

“Calisma alam 1.913,55 km2 ’lik yiizdl¢iimiiyle Antalya Ili’nin 19 ilgesinden
5’ini (Muratpasa, Kepez, Dosemealti, Aksu ve Konyaalt1) kapsamaktadir. 36° 15'-
36° 45' kuzey enlemleri ile 30° 22'- 30° 58' dogu boylamlar1 arasinda yer alan
calisma alan1 (Antalya sehri); batidan Korkuteli ve Kumluca kuzeyden Burdur,

dogudan Serik ve giineyden Kemer ve Akdeniz’le ¢evrilmistir’” (Akis, A. 2011).

Antalya'nin Kepez ilgesine bagli Goksu Mahallesi, Akdeniz iklimine sahip olup
yil boyunca bol giines 15181 ve 1liman hava kosullar1 sunmaktadir. Bu 6zellikler,
dogal 15181n i¢ mekanlarda verimli bir sekilde kullanilmasini ve ferah bir atmosfer
yaratilmasini saglar. Mahalle, Kepez ilgesinin kuzeyinde yer almakta olup, yerlesim
alanlar1 ve ticari alanlarla ¢evrilidir. Bu nedenle yetkili oto servisi ve showroom'un

konumu ulasim acgisindan oldukga elveriglidir.

Goksu Mabhallesi'nin topografyasi genellikle diiz ve hafif egimli arazilerden
olusmaktadir, bu da ingaat ve tasarim siirecini kolaylastirir ve alanin optimum
sekilde kullanilmasina olanak tanir. Proje, biiyiik cam cepheler ve genis alanlarla
bolgenin dogal 1s1gindan ve manzarasindan en 1iyi sekilde yararlanmay1

amaclamaktadir.
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4.2 Bolgenin Kiiltiirel Degerleri

Antalya ili, Tirkiye’nin giineyinde, merkezi Akdeniz kiyisinda olan bir turizm
merkezidir. Kuzeyinde; Burdur, Isparta, Konya, dogusunda; Karaman, Mersin,
batisinda; Mugla illeri vardir. Giineyi Akdeniz ile ¢evrelenmistir. Antalya ili kiy1

uzunlugu 630 km ve yiiz 6l¢limii 20.723 km?’dir (URL-10).

Antalya'nin Kepez ilgesi zengin kiiltiirel degerleriyle 6n plana ¢ikmakta olup, tarih
boyunca birgok medeniyete ev sahipligi yapmis olmasi nedeniyle 6nemli bir kiiltiirel
mirasa sahiptir. <’Teknoloji olgusu, bir taraftan toplumun ihtiyag¢larini karsilamakta
diger taraftan da toplumda bir kiiltiir deformasyonuna neden olmaktadir. (Avet, N.,
& Topgu, D. 2020). Bolgedeki tarihi yapilar, camiler, hamamlar ve diger yapilar
Kepez'in tarihini ve Kkiiltiirel zenginligini yansitmaktadir. Ozellikle hali
dokumaciligi, dokumacilik ve seramik olmak iizere geleneksel el sanatlari
belirgindir ve bu el sanatlari1 bolgenin kiiltiirel kimligini canli tutmaktadir. Kepez'de
yil boyunca diizenlenen ¢esitli festivaller ve etkinlikler yore halkinin kiiltiirel
degerlerinin yasatilmasina ve tamitilmasmna katki saglamaktadir. Ozellikle yaz
aylarinda diizenlenen miizik ve dans festivalleri biiyiik ilgi gormektedir. Antalya'nin
zengin mutfagt Kepez'de de Onemli bir yer tutmaktadir; deniz {iriinleri,

zeytinyaglilar ve yoresel lezzetler bolgenin gastronomik zenginligini yansitmaktadir.

Kepez dogal giizellikleriyle de bilinmektedir; yesil alanlar, parklar ve dinlenme
alanlar1 yore halkinin sosyal ve kiiltiirel hayatinin 6nemli bir pargasidir. Bu kiiltiirel
degerler Kepez'in zengin tarihini ve kiiltiirel mirasin1 yansitmakta ve boélgenin

cekiciligini artirmaktadir.
4.3 Cevresel Analizler

Proje lokasyonu dogrultusunda ¢evre ve iklim degerlendirmeleri incelenmistir.
4.3.1 iklimsel Analizler

Antalya ilinin iklimsel analizi daglarin denize bakan yamaglarinda makilikler ve
yer yer yiiksek ormanlar kapli ve arkalarinda ¢ukur alanlar ise karasal etkilerin arttig1
bir iklim tipine rastlanir. Yine de Akdeniz’in etkisi nedeniyle bu kesimlerdeki iklim,
Ic Anadolu’daki kadar siddetli karasal 6zellikler tasimaz. En sicak ay ortalamasi
kiyilardaki 27- 28 °C, i¢ kisimlar 23-25 °C dir; en soguk ay ortalamasi ise kiyida 10
°C dolayinda iken i¢ kisimlarda 1,5-2 °C kadar iner. Benzer bigimde, yillik ortalama
sicaklik kiyilarda 18-20 °C, i¢ kisimlarda ise 12-14 °C kadardir (URL-11).
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“Calisma alan1 Akdeniz iklimi kusaginin 6zelliklerini yansitmaktadir. Bu sebeple
ortaya c¢ikan olanaklar dahilinde o6zellikle tarim ve turizm faaliyetleri ¢ok
gelismistir. Akdeniz Bolgesi’nin 1.000 m’ye kadar yiikselen kiy1 kusaginda, kislari
ihik ve yagish, yazlar1 sicak ve kurak gecen tipik Akdeniz iklimi hakimdir. Bu
Ozellik ¢aligma sahasi i¢inde de tam anlamiyla yasanmaktadir. Yiiksek kisimlarda
ise kislar1 soguk ve karli, yazlari serin ve nispeten yagish gecen Akdeniz dag iklimi
hakimdir’’> (Atalay, 2010). Y1l boyunca bol giines 15181 alir, bu da dogal 15181n i¢
mekan tasariminda verimli bir sekilde kullanilmasina olanak tanir. Yaz aylarinda
ortalama sicaklik 30-35°C arasinda degisirken, kis aylarinda genellikle 10-15°C
civarindadir. Yaz aylarinda nem oran1 distiktiir, bu da i¢ mekanlarda dogal
havalandirmanin 6nemini artirir. Kis aylarinda nem orani arttigindan, i¢ mekan klima
sistemlerinin etkin bir sekilde kullanilmasi gerekir. Akdeniz ikliminin karakteristik
Ozellikleri, enerji verimli sistemler ve c¢evre dostu malzemeler kullanarak
stirdiiriilebilir tasarim ¢oziimleri gelistirmek i¢in 6nemli bir temel saglar. Goksu
Mahallesi'nin iklim 0Ozellikleri, proje tasariminin estetik ve islevsel 6gelerini

belirlemede 6nemli rol oynar.

!

2
K
3

T — e ' l . : " e
Sekil 10. Tiirkiye'yllhk ortalama sicaklik haritasi

Tablo 1. Antalya iklim grafigi
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4.3.2 Ulasim Analizleri
Antalya'nin Kepez ilgesi Goksu Mabhallesi, ulasim ag¢isindan oldukga stratejik bir

konumda yer almaktadir.

Bolge, ana ulagim arterlerine yakinligi sayesinde kolay ulasim imkani
sunmaktadir. Antalya sehir merkezi ve diger ilgelere baglanan ana yollar proje
alanmin ¢evresinde yer almaktadir. Bu durum hem aragla hem de toplu tasima ile

ulasimi1 kolaylastirmaktadir.

Goksu Mahallesi'ne yakin otobiis giizergahlari ve duraklar1 bolgenin toplu tasima
agmin onemli bir pargasidir. Ayrica yakin gelecekte bolgeye tramvay hattinin
uzatilmas: planlanmakta olup, bu da ulasim imkanlarmi1 daha da artiracaktir.
Bolgedeki mevcut ve planlanan altyapi projeleri kesintisiz ve konforlu ulagim

saglamay1 hedeflemektedir.

© Toplu tasima (KTT) sistemleri, trafik sikigikligini azaltmada, artan arag
kullanimi i¢in alternatif bir seyahat araci saglamada ve kentsel yasam kalitesinin
stirdiirtilebilirligine katkida bulunmada 6nemli bir role sahiptir’* (Vuchic, 2005). Bu
analizler yetkili arag¢ servisi ve showroom projesinin erisilebilirligini artirmak ve
kullanicilar i¢in konforlu ulasim saglamak amaciyla degerlendirilmistir. Kolay
erisim, projenin basarisi i¢in 6nemli bir faktordiir ve hem miisterilerin hem de

calisanlarin konforunu artirmaktadir.

Q

Sekil 11. Antalya Kepez Goksu Mabhallesi harita uygulamasi iizerinden ulagim haritasi
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4.3.3 Mevcut Yapilarla ve Cevreyle Iliskisi

Antalya ili Kepez ilgesi Goksu Mahallesi'nde yapilacak yetkili servis ve
showroom projesi mevcut yapilarla ve ¢evreyle uyumlu olmalidir. Bolge konut,
ticari alanlar ve kamu binalariyla gevrilidir. Proje bolgenin mimari karakterine ve
estetik degerlerine uyum saglayarak sik ve modern bir goriinlim sunmalidir. Biiyiik
cam cepheler dogal 15181 i¢c mekana getirir ve gevredeki dogal giizelliklerle baglanti
kurar. Dogal malzemeler (mermer, ahsap) ve i¢ mekan bitkilendirmeleri ¢evreye
duyarli bir yaklasimi yansitir. Proje gevresel siirdiiriilebilirlik ve estetik uyum
acisindan bolgenin genel karakteriyle biitlinlesir. Stratejik konumu sayesinde
kullanicilar ve calisanlar i¢in kolay erisim saglanmakta ve cevreyle iligkisi

giiclendirilmektedir.
4.3.4 Kullamex Profili

Bu proje, ¢esitli demografik gruplardan kullanicilarin ihtiyaglarini karsilamay1
amaglamaktadir. Kullanici profili oncelikle Antalya ve ¢evresinde yasayan Ve arag
sahibi olan bireyler ve ailelerden olusmaktadir. Bu kullanicilar arag bakim ve onarim
hizmetleri almak, yeni bir ara¢ satin almak veya mevcut araglarini degistirmek igin

showroom'u ziyaret edeceklerdir.

Demografik Ozellikler: Orta ve iist gelir diizeyine sahip 25-65 yas araligindaki

bireyler ve aileler.

Arag Sahipleri: Mevcut araglari i¢in bakim ve onarim hizmeti almak veya yeni bir

arag satin almak isteyenler.
Profesyoneller: Is hayatinda aktif olan profesyoneller, emekliler ve geng aileler.

Miisteri Deneyimi Odakh: Rahat bekleme alanlari, kafeler ve ticretsiz Wi-Fi gibi

hizmetlerden yararlanmak isteyenler.

Cevre Bilincine Sahip: Sirdiirtilebilir tasarim ilkelerine deger veren ve yesil ve

cevre dostu uygulamalarla ilgilenen kullanicilar.
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5.VAZIYET VE YAPI ANALIZi

Sekil 12. Yapinin bulundugu konuma ait parsel numarasi sorgulama ekranindan alinmistir.

Proje, Tiirkiye'nin Antalya ili, Kepez il¢esi, Goksu Mahallesi'nde yer almaktadir.
6333 m? arsa lizerinde yiikselen yapi, toplam 1755 m? kapali alana sahiptir. Oto
showroom ve yetkili servis fonksiyonlarini barindiran yapi, kullanici ihtiyaglarinm
karsilamak ve marka kimligini giliclendirmek amaciyla fonksiyonel bir tasarim

yaklasimiyla ele alinmistir.
Vaziyet Analizi

Proje alani, kentsel ulasim aglarina erisilebilir bir konumda olup, bdlgenin ticari
ve endiistriyel dinamikleriyle uyumlu bir yap1 olusturmaktadir. Tasarim siirecinde
cevresel faktorler, iklim kosullar1 ve ulagim baglantilar1 dikkate alinarak optimum
yerlesim saglanmistir. Arazi hem showroom hem de yetkili servis hizmetleri igin

kolay erisim saglayan bir noktada yer almaktadir.

Kullanic1 deneyimini iyilestirmek amaciyla ara¢ ve yaya sirkiilasyonu agisindan
dengeli bir planlama ile mekansal organizasyon tasarlanmistir. Showroom
ziyaretcileri ve servis miisterileri i¢in ayr1 giris ve ¢ikis noktalar1 belirlenmis,
kullanic1 konforunu artirmak amaciyla bekleme alanlari, yonlendirme elemanlar1 ve
otopark diizenlemeleri tasarlanmistir. Peyzaj elemanlart cevresel estetik ve
stirdiiriilebilirlik baglaminda yapiya entegre edilerek marka kimligini destekleyen

acik alan stratejisi olusturulmustur.
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Yap1 Analizi

Iki katli bir yap1 olarak tasarlanan yapi, Ge¢misin Giiniimiize Yansimasi
konseptine uygun olarak otomobilin tarihini modern showroom konseptiyle bir
araya getirerek 0zel bir deneyim sunuyor. Zemin kat, otomobil showroom ve yetkili
servis birimlerine ayrilmis olup ziyaretgilere markanin geg¢misinden ilham alan
ancak ¢agdas bir atmosferle sekillendirilmis genis sergi alanlar1 sunuyor. Ust katta
yonetim odalari, dijital kiitiiphane ve kafeterya gibi sosyal ve profesyonel alanlar

yer alacak sekilde planlaniyor.

Showroom boliimii, markanin kimligini yansitan minimalist ve modern bir
tasarim anlayisiyla sekillendirilmis olup, ara¢ sergi alanlarinda eskitilmis ahsap,
epoksi zeminler ve aynalar gibi unsurlar kullanilarak ge¢mis ve bugiiniin
harmanlandig1 bir atmosfer yaratiliyor.”” Nostalji, gegmise ait zaman ve mekanlari
insa ederken i¢inde bulunulan giincel duruma aktif bakisi kisitlama ihtimalini i¢inde
barindirir’” (Hiismen, A. H. 2023). Nostaljik BMW késesi, otomobil tarihine olan
tutkuyu yansitiyor ve ziyaretcilere zamansiz tasarim ve miihendisligin evrimini
deneyimleme firsati sunuyor. Yetkili servis boliimii, teknik gereksinimleri
karsilayacak sekilde optimize edilmis ve siirdiiriilebilir ve verimli bir calisma

ortami saglamak tlizere organize edilmistir.

Ust kattaki bekleme alami ve kafeterya, miisteri deneyimini giiclendirmek ve
showroom ziyaretlerini konforlu hale getirmek icin entegre edilmistir. Dijital
kiitiiphane, otomobil tutkunlarina markanin tarihsel gelisimi ve teknolojik
yenilikleri hakkinda bilgi veren etkilesimli bir alan olarak konumlandirilmistir.
Kafeterya ve yonetim birimleri, ¢alisanlarin verimli ve konforlu bir ortamda hizmet
vermesini destekleyecek sekilde planlanmistir. Cephe tasarimi, modern otomotiv
showroom trendlerine uygun olarak seffaf ve acik bir estetik yaklagim
benimsemistir. Cam ylizeylerin yogun kullanimi, i¢ mekanin dis ortamla gii¢lii bir
etkilesim kurmasii saglarken, ayn1 zamanda sergi alanlarinin goriiniirliigiinii de
artirmaktadir. Malzeme se¢iminde yliksek kaliteli ve siirdiiriilebilir unsurlar
secilerek, marka imajim1 destekleyen uzun Omiirlii bir yap1 olarak konseptin

tamamlanmas1 hedeflenmistir.
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6.YONTEM, TASARIM ve UYYGULAMALAR
6.1. Konsept Yansimalari

Proje, gecmis ile simdiki zaman arasindaki mekansal etkilesimi vurgulamak
amaciyla Geg¢misin  Giliniimlize Yansimasi konseptinden yola c¢ikilarak
olusturulmustur. Bu baglamda tasarim siirecinde kullanilan malzemeler, 1s1k
diizenlemeleri ve mekansal organizasyon, konsepti somutlagtiran temel unsurlar

olarak ele alinmustir.

Nostalji kdsesi, showroom alaninin énemli bir bileseni olarak konumlandirilmis
ve eski donem BMW marka araglarin sergilenmesiyle ziyaretgilere tarihi bir bakis
acist sunmaktadir. Bu bolimde kullanilan eskitilmis ahsap kaplamalar nostaljik

atmosferi giiclendirmekte ve mekana karakteristik bir kimlik kazandirmaktadir.

Zemin kaplamasinda tercih edilen epoksi ve parlak yiizeyler, otomobillerin
yansimalarini mekana dahil ederek gecmisten bugiine gorsel bir akis yaratmaktadir.
Benzer sekilde belirli duvar yiizeylerinde kullanilan aynalar mekansal derinligi

artirmakta ve yansimalar yoluyla konseptin algilanmasini desteklemektedir.

Aydinlatma tasariminda yonlendirilmis 151k kaynaklar1 kullanilarak ge¢mis ile
simdiki zaman arasindaki gecis vurgulanmistir. Showroom'daki araglarin 1sikla
etkilesimi ziyaretcilerin mekanda zamansal bir bag kurmasini saglarken, nostalji
kosesinde tercih edilen daha sicak ve los aydinlatma geg¢misin atmosferini

hissettirmeyi amaglayan bir deneyim sunuyor.

Sirkiilasyon ¢oziimlerinde panoramik asansér ve U seklinde merdiven secilerek
mekanin hem gorsel hem de islevsel akisi optimize edildi. Panoramik asansor
ziyaretgilerin showroom'un genel atmosferini yukaridan gézlemlemesini saglarken,
U seklinde merdiven ge¢misten bugiline uzanan bir mekansal hareket algisini
giiclendiriyor. Bu tasarim kararlari, konseptin dogrudan mekana yansitilmasiyla
showroom ve servis merkezi islevlerinin 6tesinde bir deneyim alani yaratilmasini

mumkin kilda.
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6.2. Mimari Ozellikler
Kat Planlan

Zemin Kat Plam

Sekil 13 Zemin Kat Plan1

Zemin kat plani, otomotiv satis ve bakim silireglerinin etkin bir sekilde
yiriitiilmesini saglayacak sekilde showroom ve servis merkezinin islevselligini
destekleyen mekanlarla tasarlanmistir. Giriste genis bir otomobil showroom alani
yer almakta olup, zeminde kullanilan ara¢ teshir diizeni ve parlak ylizeylerle
mekanin dinamizmi artirilmistir. Showroom igerisinde eski donem BMW marka
araglarin sergilendigi nostalji kosesi yer almakta olup, bu alan eskitilmis ahsap
kaplamalarla tarihi kimligi giiclendiren bir unsur olarak tasarlanmistir. Servis alani
ara¢ bakim ve onarim islemleri i¢in ayrilmis olup, miisteri trafiginden bagimsiz
konumlandirilmistir. Miisteri karsilama alan1 showroom girisinde bulunmakta olup
ziyaretcilere rehberlik yapmaktadir. Aksesuar satis alani, markanin yan triinlerinin
sergilendigi bir alan olarak showroom igerisinde diizenlenmis olup, aligveris
deneyimini destekleyen bir islev kazanmistir. Mekanin operasyonel ihtiyaclarina
hizmet eden depo ve elektrik odasi, teknik altyapiy1 barindirarak servis boliimiiyle
uyumlu bir sekilde planlanmistir. Satis danisman ofisleri, miisteri bilgilendirme ve
ara¢ satis islemlerinin gergeklestirildigi birimler olarak showroom igerisinde
konumlandirilmistir. Kullanici konforunun 6n planda tutuldugu miisteri ve personel
WC alanlar1 showroom akigina uygun olarak yerlestirilmistir. Sirkiilasyon
¢oziimleri kapsaminda showroom igerisinde genis koridorlarla acik alan diizeni

saglanmis olup, iist kata panoramik asansér ve U seklinde merdivenle erisim
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saglanmigtir. Tiim bu mekanlar showroomun islevselligini ve konseptin mekansal

yansimasini giiclendiren temel elemanlar olarak tasarlanmistir.

1.Kat Plam

(+4.50) 2. KAT PLANI 1/100 GLGEK

Sekil 14 1. Kat Plani

1. kat plani, yonetim ve miisteri odakli mekanlar1 bir araya getirerek showroom
deneyimini destekleyen islevsel alanlardan olusmaktadir. Yonetim kati, satis ve
operasyon siireglerinin yiiriitiilmesi amaciyla konumlandirilmig olup, personel
yemekhanesi ve toplantt odasi ile c¢alisanlarin ihtiyaglarina yonelik alanlar
icermektedir. Mutfagin yani sira mutfak deposu, restoran ve bar hizmetlerinin
desteklenmesi icin planlanmis olup, iist kattaki mekan organizasyonunun
tamamlayict unsurlarindandir. Miisteri deneyimini gelistirmek adina tasarlanan
bekleme alani, rahat bir atmosfer sunarak ziyaretcilerin showroom igerisindeki
stirecleri konforlu bir sekilde takip etmesini saglamaktadir. Mekanin konsept
biitlinliigiinii gliclendiren 6nemli bir unsur olarak, ge¢cmis donemlere ait marka
tarthine yonelik igeriklerin bulundugu ara¢ marka ge¢misi kiitiiphanesi iist katta

konumlandirilmistir.

Dolasim ¢oziimlerinde panoramik asansor ve U seklindeki merdiven kullanilarak,
showroom ile yonetim kat1 arasindaki baglanti saglanmis, ziyaretgilerin mekansal
gecisi deneyimlemelerine olanak tanmmistir. Ust katta ayrica, personel kullanimina
yonelik ayr1 bir WC boliimii yer almakta olup, operasyonel gereksinimlerin
mekansal organizasyon igerisinde optimize edilmesi hedeflenmistir. Bu mekanlar,
yonetim ve miisteri odakli alanlar1 dengeli bir sekilde diizenleyerek showroom

konseptine biitiinciil bir katk1 saglamaktadir.
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Zemin-Doéseme Planlar:

Zemin Kat Déoseme Plam

(+0.00) 1. KAT PLANI 1/100 OLGEK

Sekil 15 Zemin Kat Déseme Plani

Zemin kat doseme plani, islevsellik ve estetik dengesi géz oniinde bulundurularak
tasarlanmis olup, her alanin kullanim amacina uygun malzemeler secilmistir. Servis
ve showroom alanlarinda kullanilan epoksi zemin kaplamasi, dayaniklilig1 ve parlak
ylizey efekti ile mekana dinamizm kazandirirken, araglarin yansimalarini daha
belirgin hale getirmistir. Satis danigmanlar1 boliimiinde laminat parke tercih edilmis
olup, bu malzeme sicak ve profesyonel bir hava yaratirken, nostalji kosesinde
kullanilan ahsap laminat kaplama ge¢misin ruhunu mekansal olarak hissettiren bir
dokunus saglamistir. Miisteri WC'lerinde kullanilan 60x120 seramik kaplama, genis
yilizey dokusu ile hijyen ve estetik agisindan uyumlu bir ¢6ziim sunarken, depo ve
personel WC alanlarinda 60x60 seramik kaplama secilerek islevsel ve bakimi kolay

bir yiizey saglanmistir.

1.Kat Déoseme Plam

Sekil 16 1. Kat Déseme Plani
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Ust kat kat plani, mekanlarin islevselligi ve kullanict deneyimi dogrultusunda
malzeme gegisleri ile optimize edilmistir. Bar alani, miisteri WC'leri ve yonetim
ofislerinde kullanilan 60x120 seramik kaplama, genis yiizey dokusu ve hijyen
kolaylig1 ile estetik ve dayanmiklili§i bir araya getiriyor. Mutfak ve personel
yemekhanesi alanlarinda tercih edilen 60x60 seramik, bu bdliimlerin yogun
kullanimina uygun olarak dayaniklilik ve temizlenebilirlik 6zellikleri gbz Oniinde
bulundurularak planlanmistir. Yonetici odasinda kullanilan laminat parke
profesyonel bir atmosfer saglarken, toplant1 odasinda tercih edilen 60x60 karo hali
kaplama, mekanda akustik konforu artiran ve ses yalitimini giliglendiren bir unsur
olarak tasarlanmigtir. Bu zemin se¢imleri, mekanlarin iglevselligini desteklerken

konseptin biitiinliiglinli koruyan malzeme geg¢isleri ile dengeli bir diizen yaratmistir.
Tavan Planlari

Zemin Kat Tavan Plam

(+0.00) 1. KAT PLANI TAVAN PLANI 1/100 OLCEK

Sekil 17 Zemin Kat Tavan Plam

Zemin kat tavan plani, mekanin islevselligini ve estetik biitiinliigiinii destekleyen
aydinlatma ve teknik sistemlerle tasarlanmistir. Showroom alaninda kullanilan
spotlar ve gomme serit LED'ler ara¢ sergileme alaninin gorsel etkisini artirir,
yansimalar1 vurgular ve mekéna modern bir hava kazandirir. Miisteri WC'lerindeki
gizli 151k detaylar1 mekansal konforu artirir ve aydinlatmanin daha homojen ve

estetik bir sekilde dagilmasini saglar.
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Depolama alan1 ve personel WC boliimlerinde islevsellige odaklanan ve mekéan
icindeki 151k dengesini koruyan spotlar tercih edilmistir. Servis alaninda ise
havalandirma sistemi ve diger tesisatlar nedeniyle asma tavan algaltilir ve bu
diizenleme 151k kaynaklarinin ¢alisma sirasinda daha etkili olmasini saglayarak
verimli bir aydinlatma ¢éziimii sunar. Mekanin tamaminda genellikle tavan tipi
klima kullanilir ve i¢ hava kalitesinin dengede tutulmasi hedeflenir. Ayrica belirli
araliklarla konumlandirilan yangin alarmlar1 ve sprinklerler giivenlik sistemlerini
destekler ve mekanin acil durumlara kars1 etkili bir sekilde korunmasini saglar. Bu
diizenlemeler showroom ve servis merkezinin hem islevselligini hem de mekansal

biitiinligiini gliglendiren 6nemli tasarim kararlar1 olarak 6ne ¢ikar.

1.Kat Tavan Plam

> T — e T

(+4.50) 2. KAT PLANI TAVAN PLANI 14100 OLGEK

Sekil 18 1. Kat Tavan Plani

Ust kat tavan plani, mekanin islevselligini ve estetik biitiinliigiinii destekleyen
aydinlatma ve teknik ¢ozlimlerle tasarlanmistir. Mekanin atmosferini giliglendirmek
ve aydinlatmanin odak noktalarmi vurgulamak i¢in bar alaninda spotlar ve gdmme
LED'ler kullanilmistir. Miisteri WC'lerinde homojen bir 1s1k dagilimi saglamak igin
gizli aydinlatma detaylar1 ve spot aydinlatmalar entegre edilmistir. Mutfak
boliimleri, personel WC'si ve mutfak depolama alani gibi operasyonel alanlarda
spotlar tercih edilmis ve islevsellik 6n planda tutulmustur. Calisanlarin konforunu
ve mekansal estetigi desteklemek i¢in idari odalarda spotlar ve gomme LED'ler

kullanilmistir.
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Mekanin genel iklimlendirme sisteminde tavan tipi klima tercih edilmis olup, belirli
araliklarla konumlandirilan yangin alarmlart ve sprinklerler yapmin gilivenlik
standartlarina uygun olarak tasarlanmis ve yangin 6nlemleri saglanmistir. Tiim bu
¢Oziimler, mekanin islevsel ve gorsel biitiinliigiinii koruyarak kullanim konforunu

arttirmaktadir.
Kesitler ve Goriiniisler
Kesitler

A-A Kesiti

A-A KESITI 1/100 OLGEK

Sekil 19 A-A KESITI

AA kesiti yapinin diisey organizasyonunu gostermekte ve hem alt hem de {ist
kattaki mekanlar arasindaki gorsel iliskiyi ortaya koymaktadir. Kesitte merdiven
boliimii net bir sekilde tanimlanmis olup, alt kattaki miisteri karsilama alanindaki
oturma gruplart goriilmektedir. Showroom’da SUV boéliimiinde sergilenen bir
aracin arkasi kesitte net bir sekilde goriilmekte olup, aksesuar satis boliimiiniin
camlar1 bu aracin arkasinda mekanin derinligini vurgulayan bir unsur olarak yer
almaktadir. Ust katta ise personel WC’sinin vitrifiye elemanlari kesitte goriilmekte
olup, bu alanin islevselligini ve detaylarini belirginlestirmektedir. Personel alanina
acilan kap1 kesitte gosterilmekte ve bu gecis noktasi {ist kat organizasyonunun bir
parcast olarak mekan akisini desteklemektedir. Ayrica bar alanindaki oturma
gruplar1 ve bar boliimii kesitte net bir sekilde goriilmekte olup, bu bdliimiin sosyal
etkilesim ve dinlenme alani olarak islev gordiigiinii ortaya koymaktadir. Kesit,
farkli mekanlar arasindaki iliskiyi ve yapinin katlar1 arasindaki baglantiy1 net bir
sekilde ortaya koymakta ve tasarimin diisey yapisini agiklayan onemli bir mimari

gosterim sunmaktadir.
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B-B Kesiti
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Sekil 20 B-B Kesiti

BB kesiti, yapinin dikey organizasyonunu detayli bir sekilde gostererek hem alt
hem de {iist kattaki mekanlar arasindaki gorsel iligskiyi ortaya koyuyor. Kesitte,
merdiven ve asansor net bir sekilde tanimlanmis ve alt kattaki servis alanindaki
malzeme dolaplar1 kesitte goriiniiyor. Servis boliimiinde, araglar ve fiberler kesitte
belirgin bir sekilde yer aliyor ve bu araclarin arkasinda garaj kapilari, mekansal
diizeni tamamlayan bir eleman olarak karsimiza c¢ikiyor. Showroom alaninda,
duvarlara konumlandirilan LCD paneller kesitte goriilebiliyor ve ziyaretgilere
sunulan dijital deneyimi vurguluyor. Depolama alaninda, bir dolap dogrudan
kesilmis ve diger depolama iiniteleri kesitte belirginlesiyor. Ust katta, ara¢ marka
geemisi kiitliphanesi boliimiindeki kitapliklar kesitte goriilebiliyor ve alanin islevini
somutlastirtyor. Bar boliimiindeki masa ve sandalyeler dogrudan kesilmis ve bu
alanin sosyal etkilesim ve rahatlama noktasi olarak islev gordiigli ortaya ¢ikiyor.
Masa ve sandalyelerin arkasindaki duvara ahsap paneller yerlestirilmis ve bu
malzeme se¢imi mekanin sicak ve davetkar atmosferini giiclendiren bir tasarim
0gesi olarak one cikiyor. Ayrica bar alanina entegre edilmis mutfak boliimiinde,
bolmede depolama dolaplari goriiniiyor ve bu iiniteler mekdnin operasyonel
gereksinimlerini karsilayan onemli Ogeler arasinda yer aliyor. Boliim, katlar
arasindaki iglevsel baglantiyr ve mekéan akisini net bir sekilde gdstererek tasarimin

biitiinsel yapisini destekliyor.

Giiney Cephe Goriiniisii
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Sekil 21 Giiney Cephe Goriiniisii
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Giliney cephe goriinlimii, binanin girig organizasyonunu ve mimari kimligini
vurgulayan tasarim kararlariyla sekilleniyor. Binanin yaya ve arag¢ girisleri net bir
sekilde tanimlanmis ve cepheye entegre edilen gilineslikler hem islevsel hem de
estetik bir eleman olarak tasarlanmis. BMW markasinin sert ¢izgilerinin
soyutlanmasiyla olusturulan bu giineslikler, yapiya dinamik ve giiclii bir karakter
kazandiriyor. Cephenin en solundaki paneller BMW'in M logosundan esinlenerek
tasarlanmis ve markanin sportif kimligine génderme yapiyor. Depolama alaninin
disaridan goriilmesini engelleyen bir tasarim yaklasimi benimsenerek, cephenin
biitiinligli ve binanin islevsel gereksinimleri dengeli bir sekilde ¢6ziilmiis. Binanin
tist yan boliimleri ve diger ¢ikintilar1 ¢elik konstriiksiyon iizerine boardex kaplama
ile olusturulmus ve bu sistem yapiya hafiflik ve dayaniklhilik kazandiriyor.
Giinesliklerin paslanmaz ¢elikten iiretilmis olmasi hem uzun siireli kullanim1 hem
de cagdas mimari estetigi destekleyen bir malzeme se¢imi olarak one ¢ikiyor.
Giliney cephede alinan bu tasarim kararlari, binanin kimligini giiclendirerek hem
marka degerini yansitan hem de islevsel c¢oziimler sunan mimari bir biitiinliik

yaratmistir.

Kuzey Cephe Goriiniisii

Sekil 22 Kuzey Cephe Goriiniisii

Kuzey cephe gorliniimii, yapinin estetik ve islevsel biitiinliigiinii korurken servis
alanma erisim saglamak iizere tasarlanmistir. Araglarin servis alanma girebildigi
garaj kapilar1 cephede belirgin bir sekilde konumlandirilmis ve teknik gerekliliklere
uygun olarak yapilandirilmistir. Ust kisimdaki yangm merdiveni, dogrudan
gorliniirliigiinii azaltmak i¢cin BMW M logosundan soyutlanarak olusturulan bir
tasarimla gizlenmistir. Bu tasarim, markanin dinamik ve giicli kimligiyle

biitiinleserek hem islevsel hem de estetik bir ¢6ziim sunmaktadir.
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Yangin merdivenini gizlemek ve yapisal formu desteklemek igin kullanilan
malzemeler, celik konstriiksiyon iizerine boardex kaplama ile tamamlanarak hafif
ve dayanikli bir sistem olusturulmustur. Bu ¢6ziimler, binanin mimari kimligini
giiclendirirken teknik gereklilikleri karsilayan biitiinsel bir cephe tasariminin ortaya

¢cikmasini saglar.
6.3. Detaylar

Projede 0zel alan olarak secilen kisim nostalji kosesidir. Nostalji kosesi,
showroom'daki ge¢misin atmosferini yansitacak sekilde 6zel olarak tasarlanmistir
ve ziyaretcileri dogrudan 1980'lere gotiiren bir deneyim sunmaktadir. Alanin
merkezinde, donemin karakteristik tasarim o6zelliklerine sahip 1980 model BMW
marka bir ara¢ sergilenmektedir. Bu boliim genel showroom'dan ayrilmis ve

bagimsiz bir tarihi mekan algis1 yaratilmistir.

Ozel Alan Plam
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Sekil 23 Ozel Alan Plam

Mekanda gegmisten gelen detaylar1 vurgulayan cesitli dekoratif 6geler yer aliyor.
Cam vitrindeki ara¢ kitapciklart markanin ge¢misine dair 6nemli belgeler igeriyor
ve plak kosesi donemin ruhunu tamamlayan bir 6ge olarak tasarlanmis. Eskitilmis
ahgap goriinlimlii mobilyalar nostalji hissini gliclendiriyor ve mekéana sicak ve
karakteristik bir dokunus katiyor. Ayni sekilde cam vitrindeki odiiller ve kupalar
BMW'in ge¢misten bugiine basarilarin1 temsil ediyor. Mekanin arka tarafinda
konumlandirilan BMW pilot heykeli marka ile motor sporlar1 arasindaki koklii baga

génderme yapiyor.

30



Dekoratif 6geler arasinda aracin gegmisten bugiine fotograflari ve zaman i¢indeki
degisimi ziyaretgilere gorsel olarak sunmay1 amaclayan bir dizi jant dekorasyonu
yer aliyor. Tim bu 6geler nostalji kdsesinin sadece bir sergi alan1 olmaktan ¢ikip

gecmisi bugiline aktaran bir deneyim alanina doniismesini sagliyor.

Ozel Alan Déseme Plam
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Sekil 24 Ozel Alan Déseme Plan1

Nostalji kdsesinde, gegmisin atmosferini gliglendirmek i¢in i¢ mekan tasariminda
laminat parke kullanildi. Bu malzeme se¢imi, ge¢mis otomobil showroom'larinin

klasik estetigini yansitirken, alana sicak ve davetkar bir karakter kazandiriyor.

Ozel Alan Tavan Plam

Sekil 25 Ozel Alan Tavan Plani

Nostalji kdsesinin tavan plani, konseptin mekansal etkisini giiclendiren 6zel
aydinlatma ve yansima detaylariyla tasarlandi. Alanda glin 15181 renginde
aydinlatma kullanilarak nostaljik atmosfer dogal 151k efektiyle desteklendi. Cam
vitrinin lizerine inen eskitilmis ahsap tahtaya baglanan spotlar, vitrinin i¢indekileri

vurgulayarak sergilenen nesnelerin daha net algilanmasini sagliyor.

Mekanin odak noktasi olan arag, hemen iistiine konumlandirilan rayli spotlarla
aydmlatiliyor ve bu 151k diizenlemesi hem aracin detaylarini vurguluyor hem de

cevredeki dekoratif unsurlar1 vurgulayan bir etki yaratiyor.
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BMW pilotu heykeli, mekansal atmosferi tamamlayan 6nemli bir unsur olarak
tasarlanirken, lizerindeki gomme LED amber rengi 151k yayarak nostaljik ve sicak
bir vurgu sagliyor. Heykele eklenen ii¢ spot, heykelin formunu daha belirgin hale
getirerek alanin gorsel etkisini artirtyor. Konseptin "Ge¢misin Bugiline Yansimas1"
fikrini mekansal olarak giiglendirmek i¢in tavan yiizeyine bir ayna yerlestirilmis ve
bu yansima etkisiyle mekanin zaman i¢indeki gecisi gorsel olarak algilanabilir hale
getirilmistir. Ayna ylizeyi, mekanda kullanilan aydinlatmanin etkisini artirarak hem
derinlik hem de dinamizm saglamakta ve nostalji kdsesi konseptine biitiinsel bir

katk1 saglamaktadir.

Ozel Alan A-A Kaesiti
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Sekil 26 Ozel Alan A-A Kesiti

AA kesiti, nostalji kdsesinin mekansal detaylarini1 vurgulayarak, alanin konsept ve
tasarim biitlinliiglinii vurgular. Boliimde, zemin, tavan ve duvar detaylar1 net bir
sekilde kesilir ve kullanilan malzemeler ve yiizey dokular1 gorsel olarak analiz
edilir. Boliimde ara¢ ve diger mobilyalar goriiniir hale getirilerek, alanin iglevselligi
ve tasarim konsepti vurgulanir. Cam vitrin, iginde sergilenen nesnelerle
detaylandirilir ve iistte konumlandirilan eskitilmis ahsap tahta ve baglantili spotlar,
vitrini 0ne ¢ikaran bir tasarim Ogesi olarak boliimde ifade edilir. Arag lizerine
yerlestirilen ray spotlar hem aract hem de cevresindeki dekorasyon ogelerini

vurgulayarak alanin odak noktalarini vurgular.

Ozel Alan B-B Kesiti
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Sekil 27 Ozel Alan B-B Kesiti
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BB Kkesiti, nostalji kdsesinin detaylarimi vurgular ve mekanin konseptinin
bitlinliigiinli ortaya koyar. Boliimde, cam vitrin, dogrudan dagilimlarinda
sergilenen objelerle mekanin odak noktalarindan biri haline gelir. Vitrinin arka
kismindaki tablolar ve dekoratif tasarimlar, ge¢misin estetik iiriinlerini tagiyan
ozellikler olarak enstalasyon serisinin tamamlayici elemanlar1 arasindadir. Cam
vitrinin lizerine konumlandirilan eskitilmis ahsap sarkit lamba hem nostaljik
atmosferi gliclendiren hem de vitrinin giiclinii vurgulayan bir tasarim detay1 olarak
boliimde belirgin bir sekilde yer alir. Isik kaynagi olarak kullanilan bu sarkit lamba,
eskitilmis ahsap dokusuyla olusumun normal yanmasini desteklerken vitrin
iceriginde sergilenen vurguyu saglar. Mekanin mimari 6zelliklerini ve tasarim dilini
detayli bir sekilde ortaya koymayr hedefleyen BB boliimii, kdsenin gorsel ve

islevsel dagilimini net bir sekilde ifade eder.

Ozel Alan Gériiniis

GORUNUS

Sekil 28 Ozel Alan Goriiniis

Goriintim boliimiinde nostalji kosesinin karakteristik unsurlart agikga goriiliiyor.
Plak kosesi, gecmisin miizik kiiltlirlinii mekana tasiyan 6zel bir alan olarak bir
vitrinde sergileniyor. Cam vitrinler, i¢lerine yerlestirilen arag kitapciklari, BMW'nin
gecmisine ait belgeler ve odiillerle tarihi bir bag kurarak mekanin konseptini
giiclendiriyor. Duvar yiizeylerine yerlestirilen jant seklindeki dekoratif paneller,
otomotiv tasariminin zaman igindeki evrimini vurgulayan dinamik bir gorsel etki
yaratiyor. Bu tasarim unsurlari, nostalji kdsesinin genel showroom'dan ayrilmasini
ve gecmisin izlerini giiniimiize tasimasini saglayarak konseptin deneyimsel giiciinii

artirtyor.
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Mobilya Detay Cizimi
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Sekil 29 Mobilya Detay Cizimi

Nostalji kdsesinde yer alan cam vitrin, ge¢misin estetik anlayisini yansitan
detaylarla tasarlanmistir. Vitrinin alt kismi, saglam ve dayanikli bir yap: sunan
MDF malzemeden iiretilmis olup, yanlarinda kullanilan ahsap lambri detaylari
nostaljik atmosferi giiclendiren sicak bir dokunus saglamaktadir. Ust béliimde
konumlandirilan iki adet fanus seklindeki cam kapali alan, igerigi koruyarak
sergilenen Ogelerin One ¢ikmasini saglayan bir tasarim unsuru olarak islev
gormektedir. Bu kapali alanlarin igerisinde, araglara ait kitapciklar yer almakta
olup, markanin ge¢misine ve teknik detaylarina dair onemli bilgiler sunarak
ziyaretgilere tarihsel bir perspektif kazandirmaktadir. Vitrin tasarimi, nostalji
kosesinin konsept biitlinliigiinii destekleyerek sergilenen 6geleri hem koruyucu hem

de estetik bir sekilde 6n plana ¢ikaran bir yap1 olusturmustur.
6.4 Deprem Farkindahk

Deprem farkindalik caligmalari kapsaminda zemin katta yedi kisilik deprem
kabini tasarlanmis olup, olas1 bir ¢6kme durumunda giivenli barinma ve hayatta
kalma kosullar1 saglayacak sekilde yapilandirilmistir. Kabinin igerisinde gida
dolaplar1 bulunmakta olup, bu dolaplarda acil durumlarda bes giin yetecek kadar
gida ve temel ihtiyag malzemeleri saklanmaktadir. Ayrica deprem aninda
kullanilabilecek diidiik ve diger gerekli ekipmanlar da bulunmaktadir. Bina
icerisindeki tiim dolap ve mobilyalar duvara sabitlenmis olup, devrilme riskini
ortadan kaldiracak sekilde tasarlanmistir. Bu diizenleme deprem aninda yapisal
giivenligi artinirken, i¢ mekandaki hareketli elemanlarin sabit kalmasim
saglamaktadir. Deprem kabini, sadece giivenligi saglamakla kalmayip aym
zamanda afet farkindaligin1 da artiran bir tasarim Ogesi olarak mekana entegre

edilmistir.
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6.5 Yerel Kiiltiir ve Yapay Zeka

Sekil 30 Yapay Zeka Cizimi

Antalya’nin zengin kiiltiirel mirasin1 ¢agdas bir yorumla ifade eden sembolik bir
tasarimdir. Toros Daglari’nin eteklerinde yetisen yoriik ¢adirlarindan, nar, zeytin ve
keci figiirlerinden esinlenerek tasarlanan bu hali, geleneksel Anadolu dokuma
sanatini modern bir estetikle birlestiriyor. Canli renkleri, geometrik desenleri ve
motiflerin katmanli yapisi, bolgenin tarihi mirasin1 ve Akdeniz yasam kiiltliriiniin
sicakligii yansitityor. Halinin dokusunda kullanilan dogal iplikler ve sembolik
motifler, gecmisten giinlimiize aktarilan yerel degerleri vurgularken, modern
mekanlarda aidiyet duygusu yaratiyor. Bu tasarim, c¢agdas ylizeylerde yerel

kimligin yasatilmasina katkida bulunuyor.

Bu gorsel de yapay zekadan ilham alarak gelistirilmis ve projeye entegre edilmistir.
6.6 3D Obje

Bu satis danigsmani koltugu, miisteri ve danigsman arasindaki etkilesimi optimize
etmek i¢in 3DS Max'te modellendi. "Ge¢misin Giiniimiize Yansimasi" konseptine
uygun olarak tasarlanan koltuk, klasik ve modern tasarimi birlestiren bir yapiya
sahip. Ahsap iskelet, kolcaklar ve ayak boliimleri sicak ve nostaljik bir atmosfer

yaratirken, deri minder hem konfor hem de profesyonel bir goriiniim sunuyor.
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Modelleme siirecinde, malzeme dokulari, 1s1k etkilesimleri ve mekansal diizen
detaylar titizlikle islenerek, showroom'daki kullanici deneyimini en iyi sekilde

yansitmasi1 hedeflendi.

Sekil 31 Sandalye Render Gorseli

Sekil 32 Sandalye Baski Goreselleri

6.7 Modelleme ve Render

Modelleme ve render islemleri, i¢ mimaride mekanin hacimsel organizasyonu,
malzeme secimi ve 151k kurgusunun dogru bir sekilde ifade edilmesini saglarken,
tasarimin anlagilirligini ve sunum kalitesini de 6nemli dlgiide artirmaktadir. ’3DS
Max Karakter modelleme ve animasyonu ve modelleme kolayliklari sayesinde oyun

gelistiricilerinin gézdesi halini almigtir. (Siidor, S. 2019).

36



Bu baglamda kullanilan dijital araglar, tasarim siirecinin hem teknik hem de gorsel

boyutlarini desteklemektedir.

I¢ mekan mekanlarinin {i¢ boyutlu olarak olusturulmasinda SketchUp ve 3DS
Max gibi modelleme yazilimlar1 yaygin olarak tercih edilirken; V-Ray, Corona
Renderer ve Enscape gibi render motorlari, bu modellerin 151k, malzeme ve
atmosfer detaylartyla gercekci bir sekilde gorsellestirilmesini saglamaktadir.
Enscape, ozellikle hizli ve etkilesimli render kapasitesiyle tasarim siirecine aninda
geri bildirim saglarken; V-Ray ve Corona, fotogercek¢i sonuglariyla profesyonel
sunumlar i¢in tercih edilmektedir. Bu yazilimlar sayesinde i¢ mekéan tasarimcilar
heniiz insa edilmemis mekanlar1 kullaniciya sanki deneyimliyormus gibi
sunabilmekte, tasarim kararlarini gorsel verilerle destekleyerek proje siirecini daha

etkin ve verimli bir sekilde yiiriitebilmektedirler.

Renderlar

Sekil 34 Render 2
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Sekil 37 Render 5
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Sekil 39 Render 7

Sekil 40 Render 8
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Sekil 41 Render 9

Sekil 42 Render 10
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Sekil 44 Render 12
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7. SONUC VE DEGERLENDIRME

Bu c¢aligma kapsaminda otomotiv showroom ve yetkili servis merkezi hem modern
mimari prensipleri hem de gegmisin izlerini tasiyan estetik unsurlari bir araya getiren
0zglin bir mekan onerisi sunuyor. Antalya'nin Kepez ilgesinde bulunan proje, kentsel
dokuyla biitiinlesmeyi ve hem islevselligi hem de gorsel etkiyi 6n planda tutmay1
hedefliyor

Tasarimin temel yaklasimi olarak minimalist modern mimari benimsenmis, bdylece
yap1 yapisal diiriistligiiyle net bir kimlik kazanmis ve ge¢misin tasarim &gelerini
cagdas bir dille yeniden yorumlayarak nostaljik bir hava yaratilmistir. Ozellikle
BMW'hin tarihine atifta bulunan 6zel bir kdse, otomobil kiiltiiriiniin ge¢cmisten

bugiine evrimini ziyaretgilere sunmak i¢in tasarlanmistir.

Yapr iki katli olarak tasarlanmis ve merkezinde genis bir galeri alan1 olacak sekilde
tasarlanmigtir. Bu galeri alani, katlar arasinda gorsel ve fiziksel bir baglanti kurarken
mekanin agikligini ve hacimsel etkisini vurgulayan bir tasarim &gesi olarak One
cikmaktadir. Boylece ziyaretcilerin mekani yalnizca bir otomobil showroom’u olarak
degil, gecmis ve bugiiniin i¢ ice gectigi bir deneyim alanmi olarak algilamasi

hedeflendi.

Proje, yalnizca ticari bir yapt olmanin 6tesinde, otomotiv tarihinin ve kiiltiirel
stirekliliginin mekansal bir yansimasi olarak tasarlandi. Antalya gibi dinamik bir
sehirde hem yerel halki hem de otomobil tutkunlarin bir araya getiren bir showroom

ve servis merkezi yaratmak, ¢aligmanin 6nemli basarilarindan biri olarak one ¢ikiyor.

Gecmisin Giiniimiize Yansimasi, mimari kimligi, yapisal dili ve kullanici odakl
planlamasiyla gelecekte benzer projeler igin referans olabilir. Bu baglamda ¢alisma
hem mimari hem de sosyo-kiiltiirel agidan degerlendirildiginde otomotiv tasariminin

ve showroom Kkiiltiiriiniin gelecekte nasil sekillenebilecegine dair bir vizyon sunuyor.
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